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Interbrand Zintzmeyer & Lux AG
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Hartmut Scheffler
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E-Mail: hartmut.scheffler@tns-infratest.com



Sehr geehrte Teilnehmerinnen und Teilnehmer
des 1. Deutschen Marken-Summits,

strategische Inspiration — wer sucht sie nicht? Die Idee, das Neue, das fehlende Sttick im Erfolgskonzept.

Strategiearbeit gehort immer mehr zum Anforderungskatalog der Markenentscheider auf der ersten und zwei-
ten Fuhrungsebene groBer Unternehmen. Der Markenentscheider ist zunehmend ein strategischer Impulsgeber
fur den Kern der Geschaftsidee. Langst beschéftigt er sich nicht mehr allein mit der Marke, sondern auch mit
der Unternehmensstrategie und dem Zauber der Idee.

Wir méchten mit dem Deutschen Marken-Summit eine Plattform schaffen fur einen umfassenden Austausch
von Ideen und Erfahrungen quer durch alle Branchen und zusatzlich Gber Fachgrenzen hinweg, rund um die
zentralen Marken- und Branding-Themen von strategischer Bedeutung.

Wir danken der Deutschen Telekom AG, die als Gastgeber und Mitveranstalter in ihre Hauptstadtreprasentanz
einladt. Damit ist der Summit, seinem Charakter entsprechend, vor neugierigen Blicken geschitzt. Zugang er-
halten an diesem Tag allein die geladenen Gaste. Dank gilt auch den Staatlichen Museen zu Berlin, die das Vor-
abendprogramm im Vortragssaal des Pergamonmuseums mitgestalten.

Nicht versaumen mochten wir, uns bei unseren Mitveranstaltern und nattrlich bei allen Referenten zu bedan-
ken. Jeder Einzelne ist fir das Gelingen des Ganzen von groBer und besonderer Bedeutung!

Es bleibt, Ihnen und uns ein gutes Gelingen zu wiinschen.

I ¢ Pts

Volker Sach Cornelia Klaas

Volker Sach
Geschaftsfuhrer
F.A.Z.-Institut

Cornelia Klaas
Projektleiterin
Marken-Summit
F.A.Z.-Institut




Programmubersicht

Vorabendprogramm am 14. Juni 2007 Tagesprogramm am 15. Juni 2007
Ab 9.00 Uhr in der Hauptstadtreprasentanz der
Ab 19.30 Uhr im Vortragssaal des Pergamonmuseums, Berlin Deutschen Telekom AG, Berlin
Empfang Registrierung
Streitgesprach: Kultur und Kommerz 9.30 Uhr
Prof. Monika Gratters Eroffnung

Mitglied des Bundestages

Dr. Tessen von Heydebreck 940 Uhr bis 10.00 Uhr

Mitglied des Konzernvorstands, Deutsche Bank AG Vortrag: Brand Equity Management by Deutsche Telekom
Prof. Dr. Gerhard Pfennig Dr. Jens Gutsche , .
Geschaftsf. Vorstandsmitglied, VG Bild-Kunst Senior Executive Vice President, Marketing Strategy and Brand

M D he Telek A
Prof. Dr. Peter-Klaus Schuster anagement, Deutsche Telekom AG

Generaldirektor, Staatliche Museen zu Berlin — 10.00 Uhr bis 10.45 Uhr

Stiftung PreuBischer Kulturbesitz ) ) ) ) )
Podiumsdiskussion: Marke und Internationalitat

i 3 ?
MODERATION: Wie werden neue Markte erschlossen?

Dr. Heinrich Wefing Hans G. Gldenberg ,
Leiter des Feuilletonbiiros, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Berlin BrandCreation, ehem. CEO, Nestlé Deutschland
Prof. Dr. Dr. h.c. mult. Heribert Meffert

. Em. Direktor, Institut fir Marketing, Universitat Minster
AnschlieBend 9

Get-together mit exklusiver Fihrung durch das
Pergamonmuseum

Torsten Miller-Otvos
Bereichsleiter Zentrales Marketing und Markenftihrung BMW,
BMW Group

MODERATION:
Dr. Tonio Kroger
Chairman und CEO, DDB Group Germany GmbH

10.45 Uhr bis 11.15 Uhr

Kaffeepause



11.15 Uhr bis 12.30 Uhr

Impulsreferat Moderne Produktpiraterie: Eine globale
Herausforderung fur Marken und Marktwirtschaft

Jérg Zintzmeyer
Président des Verwaltungsrats, Originize Holding AG

Diskussion: Strategien zum Umgang mit Falschungen

Detlef Braun
Geschéftsfihrer, Messe Frankfurt GmbH

Prof. Dr. Helmut Merkel

Vorstandsmitglied, KarstadtQuelle AG

Dr. Thomas Zimmer

Senior Vice President Safety, Quality & Environmental Protection,
Boehringer Ingelheim

MODERATION:
Prof. h.c. Klaus-Jirgen Michaeli
Partner, Bird & Bird RA

12.30 Uhr bis 14.00 Uhr

Mittagessen

14.00 Uhr bis 14.45 Uhr

Streitgesprach: Wie entstehen gute Ideen und Innovationen?
Kreativitat versus Markt- und Zukunftsforschung

Prof. Dr. Christian Belz

Geschaftsf. Direktor, Institut fur Marketing und Handel,
Universitat St. Gallen

Amir Kassaei

Chief Creative Officer, DDB Group Germany GmbH

Prof. Dr. Eckard Minx

Leiter Forschung , Gesellschaft und Technik”, DaimlerChrysler AG

Kai Panholzer
Managing Director Germany, Wrigley GmbH

MODERATION:
Hartmut Scheffler
Geschaftsfuhrer, TNS Infratest Holding GmbH & Co. KG

:: Deutscher
= Marken
. Summit

14.45 Uhr bis 15.15 Uhr

Kaffeepause

15.15 Uhr bis 16.00 Uhr

Vortrag mit Diskussion: Die Marke — der wichtigste
unternehmerische Wert des 21. Jahrhunderts?

Herbert Hainer

Vorstandsvorsitzender, adidas AG
EINFUHRUNG UND MODERATION:

Dr. Jutta Menninger

Partnerin, PricewaterhouseCoopers AG

16.00 Uhr bis 16.45 Uhr

Welche gesellschaftliche Verantwortung tragen Unternehmen?
Podiumsdiskussion zur politischen Dimension von Marken

Gabriele Eick
Vize-Prasidentin, Deutscher Marketing Verband; Prasidentin,
Marketing Club Frankfurt

Volker Heck
Leiter Konzernkommunikation, RWE AG

Wolfgang von Meibom
Chairman, Bird & Bird Deutschland

Dr. Rainier van Roessel
Mitglied des Vorstands, LANXESS AG

Philipp Schindler
Geschaftsfuihrer Nordeuropa, Google

MODERATION:
Prof. Dr. Jirgen Hausler
CEO, Interbrand Zintzmeyer & Lux

16.45 Uhr bis ca. 18.00 Uhr
Get-together/Empfang







Vorabendprogramm und Empfang im Pergamonmuseum

Im Pergamonmuseum, mit anndhernd 1 Million Besuchern pro Jahr das erfolgreichste Museum Deutschlands, finden sich einzigartige Werke,
die selbst zu kulturellen Marken geworden sind: Der Pergamon-Altar, die Mschatta-Fassade, das Ischtar-Tor und die ProzessionsstraB3e von
Babylon sind einzigartige Kunstschatze. Seit 1999 steht die gesamte Museumsinsel Berlin unter dem Schutz der UNESCO Welterbe-Liste.

Das Museum ist an diesem Tag ab 21.00 Uhr ausschlieBlich fur die Teilnehmer des Ersten Deutschen Marken-Summits reserviert: Dank der
Unterstitzung der Staatlichen Museen zu Berlin haben die Teilnehmer somit die Gelegenheit zu einer exklusiven Themenfiihrung.

Zuvor laden die Veranstalter in den Vortragssaal des Pergamonmuseums ein — zum Empfang, Get-together und zur Diskussion rund um

Unternehmen und Kunst.

Streitgesprach

Kultur und Kommerz

Gibt es Marken auch in der Kunst? Wenn es sie gibt — wie lange schon? Was unterscheidet sie von Unternehmens- oder Produktmarken?
Wie kommerziell ist Kunst (geworden)? Gibt es noch — oder gab es jemals uneigenniitzige Mazene? Wie wichtig sind kulturelle Veranstaltun-
gen und Kultursponsoring fur die ,Markenbildung” in Unternehmen?

SPRECHER

MODERATOR

Prof. Monika Grutters
MdB

ist seit 2005 MdB (Obfrau fiir
Kultur der CDU/CSU) und
Mitglied der CDU seit 1980.
Seit 1995 Mitglied des Abge-
ordnetenhauses Berlin, dort
stellvertretende Vorsitzende
und kulturpolitische und wis-
senschaftspolitische Spreche-
rin der CDU-Fraktion, Mitglied
u.a. im Ausschuss fiir Kultu-
relle Angelegenheiten. Die
Literatur- und Kunsthistorike-
rin ist zudem im Vorstand der
Stiftung ,, Brandenburger Tor”
der Bankgesellschaft Berlin
und Honorarprofessorin fir
Kulturmanagement.

@

Dr. Tessen von Heydebreck

Mitglied des Vorstands,
Deutsche Bank AG

wurde 1994 in den Vorstand
der Deutsche Bank AG beru-
fen. Ende Mai 2007 wird der
62-jahrige promovierte Jurist
aus dem Vorstand ausschei-
den. Seit 2004 ist er Member
of the Group Executive Com-
mittee und als Chief Admini-
strative Officer (CAO) verant-
wortlich fiir Personal, Recht,
Compliance, Revision sowie
Corporate Social Responsi-
bility und u.a. fur das gesell-
schaftliche und kulturelle En-
gagement der Deutsche Bank
Stiftung verantwortlich.

Prof. Dr. Gerhard Pfennig

Geschaftsfihrendes Vor-
standsmitglied, VG Bild-Kunst

ist geschaftsfuhr. Vorstands-
mitglied der VG Bild-Kunst,
der deutschen Verwertungs-
gesellschaft fur Bildende
Kunst, Fotografie, Grafik-De-
sign und Film. Der Rechtsan-
walt ist Geschaftsfuhrer der
Stiftung Kunstfonds, die mit
ca. 1,5 Mio. € jahrlich u.a.
zeitgendssische Kunstlerinnen
und Kunstler férdert. Er ver-
offentlicht regelmaBig zu
Themen des Urheberrechts,
der Kulturférderung und -po-
litik und ist Honorarprofessor
an der Universitat Mainz.

Prof. Dr. Peter-Klaus Schuster

Generaldirektor Staatliche
Museen zu Berlin — Stiftung
PreuBischer Kulturbesitz

Der Kunsthistoriker ist General-
direktor von 17 Museen und vier
Instituten, mithin der gréBten
deutschen Museumseinrichtung.
Er ist maBgeblich verantwortlich
fur die Umsetzung des Master-
plans Museumsinsel und die
Neukonzeption der Staatlichen
Museen zu Berlin als Universal-
museum. Sein Weg fiihrte von
der Hamburger Kunsthalle, dem
Germanischen Nationalmuseum
in Nurnberg und den Bayerischen
Staatsgemaldesammlungen in
Munchen schlieBlich nach Berlin.

Dr. Heinrich Wefing

Leiter des Feuilletonbtros der
Frankfurter Allgemeinen
Zeitung, Berlin

ist seit 1996 Mitglied der
Feuilletonredaktion der FA.Z.
Er war Korrespondent der
FA.Z. fur die amerikanische
WestkUste mit Sitz in San
Francisco. Zahlreiche Verof-
fentlichungen, u.a. , Kulisse
der Macht. Das Berliner Kanz-
leramt” (DVA, 2001). Mehre-
re Auszeichnungen, darunter
2005 der Journalistenpreis

. Politik und Kultur” des
Deutschen Kulturrats, 2006
der Kritikerpreis des Bundes
Deutscher Architekten.







Vortrag: Brand Equity Management by Deutsche Telekom

REFERENT

Dr. Jens Gutsche

Senior Executive Vice President, Marketing Strategy and Brand
Management, Deutsche Telekom AG

ist verantwortlich fur die Marketingstrategie und das Marken-
management der Deutschen Telekom AG. Zuvor war der Wirt-
schaftsingenieur Leiter Marketing Lufthansa Passage bei der
Lufthansa AG und anschlieBend Mitglied der Geschéftsleitung
der AOL Bertelsmann Online Deutschland.

Podiumsdiskussion: Marke und Internationalitat
Wie werden neue Markte erschlossen?

Was heiBt gesundes Markenwachstum im globalen Markt? Gibt es wirklich die ,Weltmarke”? Wie erschlieBt man neue Markte und Markt-
potentiale? In neuen Kulturkreisen? Wie denken und handeln chinesische Verbraucher? Gelten dieselben Spielregeln in Russland? Regiert die

kulturelle Vielfalt oder die einheitliche Marken- und Marktstrategie?

SPRECHER

MODERATOR

Hans G. Guldenberg

BrandCreation, ehemaliger
CEO von Nestlé Deutschland

Seine Karriere begann bei
Unilever und fuhrte ihn tiber
Lingner & Fischer und A.C.
Nielsen zur Nestlé AG
Deutschland, wo er 1995
Vorstandsmitglied wurde und
2 Jahre spéter den Vorsitz des
Vorstandes Ubernahm. Im
Jahr 2000 wurde er Prasident
von Nestlé Russia. Seit 2005
ist er Consultant bei Brand
Creation in Frankfurt am
Main.

Prof. Dr. Dr. h.c. mult.
Heribert Meffert

Em. Direktor, Institut ftr
Marketing, Univ. Minster

Er grindete an der Univer-
sitdt Minster das erste Insti-
tut fir Marketing in Deutsch-
land, dessen langjéhriger
Direktor er war. 1995 Uber-
nahm er das Rektorat an der
Handelshochschule Leipzig,
wo ihm 1999 die Ehrendok-
torwdirde verliehen wurde. Bis
2005 war er drei Jahre lang
Vorsitzender des Vorstandes
der Bertelsmann Stiftung.

Torsten Muller-Otvés

Bereichsleiter Zentrales
Marketing und Marken-
fthrung BMW, BMW Group

Nach mehrjahriger leitender
Tatigkeit in der Produktstrate-
gie Ubernahm er die Fuhrung
der Konzernmarkenstrategie
sowie der Markt- und Trend-
forschung der BMW Group.
2000 Gbernahm er die Funk-
tion ,Markenftihrung und Pro-
duktmanagement MINI” und
war damit verantwortlich fur
den weltweiten Relaunch der
Marke. Seit Januar 2004 ist
Torsten Mller-Otvés Leiter des
Bereiches ,Zentrales Marketing
und Markenftihrung BMW".

Dr. Tonio Kréger

Chairman und CEO,
DDB Group Germany GmbH

Vor seinem Eintritt bei der
DDB Group Germany, wo er
seit 2003 Chairman und CEO
ist, war der 41-Jéhrige Mit-
glied der Geschéftsleitung bei
Springer & Jacoby und Leiter
Marketing-Kommunikation
bei DaimlerChrysler Vertriebs-
organisation Deutschland.
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Moderne Produktpiraterie: Eine globale Herausforderung fir Marken und Marktwirtschaft

REFERENT

Jorg Zintzmeyer

Prasident des Verwaltungsrats, Originize Holding AG

ist selbstandiger Berater, Président des Verwaltungsrates der Originize Holding AG und Verwaltungsrat der Orell Fussli Banknote Engineering Ltd. Seine
Arbeitsgebiete umfassen die Analyse, Planung und Konzeption im Bereich der integrierten Kommunikation, insbesondere Entwicklung von Marken- und
Corporate-ldentity-Strategien und -Programmen sowie Beratung mit Blick auf den Markenschutz (Verfahren von Originalerkennung). Darber hinaus ist er
der Gestalter der aktuellen Banknoten der Schweiz (Schweizer Franken). Er ist maBgeblich beteiligt an den Erscheinungsbildern von BMW, der Deutschen
Telekom, Lufthansa und vielen anderen. Jorg Zintzmeyer griindete in den 70er Jahren seine Corporate Identity Beratung Zintzmeyer & Lux und brachte sie

1996 in eine Allianz mit Interbrand zu Interbrand Zintzmeyer & Lux ein, wo er bis 2006 Chairman war.

anschlieBend Diskussion:

Strategien zum Umgang mit Falschungen

Erst gefordert, lange verdréngt, dann unterschatzt, aber existentiell brandgeféahrlich — Produkt- und Markenpiraterie. Wie kénnen sich Unter-
nehmen schiitzen? Was raten Berater, Handelsunternehmen oder Messen den betroffenen Unternehmen? Welche MaBnahmen treffen
Unternehmer selbst? Sind SchutzmaBnahmen und Gesetze tatsachlich wirksam, oder missen andere (Marken-)Strategien greifen?

SPRECHER

MODERATOR

-

Detlef Braun

Geschaftsfuhrer
Messe Frankfurt GmbH

ist in der Geschéaftsfihrung
der Messe Frankfurt u.a. fur
Textil-, Automobil-, Technische
sowie Musik- und Freizeit-
messen verantwortlich. Zuvor
war der Betriebswirt (ebs)
Chairman & CEO Zentral-
und Nord-Europa der inter-
nat. Werbeagentur J. Walter
Thompson, Frankfurt,
Geschaftsfuhrer der Joop
GmbH, Geschéftsfuhrer/Vice
President der Lancaster
Group Worldwide/Paris und
Marketing Manager Marlboro
von Philip Morris Inc.

Prof. Dr. Helmut Merkel

Vorstandsmitglied
KarstadtQuelle AG

Vor seinem Eintritt bei der Kar-
stadtQuelle AG, wo er seit
dem Jahr 2000 Vorstandsmit-
glied ist, war er Vorstandsmit-
glied der SEMA Group, Vor-
standsvorsitzender der DAT AG
und Mitglied der Geschéfts-
fuhrung der internationalen
Handelsgruppe Deichmann. Bis
Juli 2006 hatte er den Vorsitz
der Geschaftsfuhrung der Kar-
stadt Warenhaus GmbH inne.
Professor Merkel hat einen
Lehrstuhl an der Universitat
Mannheim.

Dr. Thomas Zimmer

Senior Vice President Safety,
Quality & Environmental Pro-
tection, Boehringer Ingelheim

ist Chairman der Anticounter-
feiting ad hoc group des Eu-
ropaischen Pharmaverbandes
EFPIA und Mitglied von IM-
PACT, International Medical
Products Anticounterfeiting
Taskforce der WHO. Der pro-
movierte Pharmazeut war vor
seiner Berufung zum Senior
Vice President mit Veranwor-
tung fur Safety Quality & En-
vironmental Protection vier
Jahre lang Technical Director
der Boehringer Ingelheim
France.

Jorg Zintzmeyer

Prasident des Verwaltungs-
rats, Originize Holding AG

(siehe oben)

i

Prof. h.c.
Klaus-Jurgen Michaeli

Partner, Bird & Bird RA

leitet das deutsche Marken-
rechtsteam von Bird & Bird
und ist spezialisiert auf die
Entwicklung von Markenstra-
tegien und die Durchsetzung
von Marken. Mit fast 30-jahri-
ger Erfahrung ist er einer der
bedeutendsten Markenrecht-
ler in Deutschland. Er ist
Mitglied des Vorstandes der
Dt. Vereinigung furr Gewerbl.
Rechtsschutz und Urheber-
recht (GRUR). Er leitete vier
Jahre das Committee L der
International Bar Association
(IBA).

11
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Wie entstehen gute Ideen und Innovationen?

Streitgesprach: Kreativitat versus Markt- und Zukunftsforschung

Brauchen wir mehr Kreativitat — oder harte Fakten? Bedingt die Logik der Marktforschungsdaten den Markenerfolg? Oder ist die kreative Leis-
tung entscheidend? Stimmt unsere Interpretation der Forschungsdaten? Und wie ist der unternehmerische Alltag wirklich? Zahlen Daten und
Zahlen, wenn strategische Entscheidungen unter Zeitdruck gefallt werden, oder doch die subjektive Wahrnehmung? Kann man Kreativitat und
gute Ideen erzeugen — oder entstehen sie durch Inspiration? Und: Welche Zukunftstrends werden unsere Wirtschaft grundlegend verandern?

MODERATOR

SPRECHER

Hartmut Scheffler

Geschaftsfuhrer TNS Infratest Holding GmbH & Co. KG

1980 begann Hartmut Scheffler seine Karriere im damaligen Emnid-Institut, spater TNS Emnid,
wo er zehn Jahre spater zum Geschéftsfuhrer berufen wurde. Nach vollzogenem Merger zwi-
schen TNS Emnid und NFO Infratest zur TNS Infratest Holding GmbH & Co. KG ist Hartmut
Scheffler seit Januar 2006 Geschéftsfuhrer der Infratest Holding GmbH & Co. KG.

Professor Dr. Christian Belz

Geschaftsf. Direktor, Institut
fur Marketing und Handel,
Universitat St. Gallen

Der Ordinarius fur Marketing
leitet das Institut fur Marke-
ting und Handel (IMH) mit
den Kompetenzzentren
Brand Management, Marke-
tingplanung und -controlling,
BtB-Marketing und Marktbe-
arbeitung, Internat. Handels-
management sowie Distribu-
tion und Kooperation. Er ist
Mitherausgeber der Fachzeit-
schrift fur Marketing , Thexis”
und Mitglied in verschiede-
nen Aufsichtsraten.

Amir Kassaei

Chief Creative Officer, DDB
Group Germany GmbH

Mit 38 Jahren ist Amir Kassaei
einer der jlingsten Kreativ-
chefs Europas. Seit 2003 ist
er Kreativchef und geschéfts-
fuhrender Gesellschafter der
DDB Gruppe in Deutschland.
Er ist einer der meistausge-
zeichneten Kreativen Euro-
pas. DDB wurde von Adweek
zum Global Agency Network
of the Year gewahlt und ist
laut Gunn Report das krea-
tivste Network der Welt.

Professor Dr. Eckard Minx

Leiter der Forschung , Gesell-
schaft und Technik” Daim-
lerChrysler in Berlin, Palo Alto
und Kyoto

ist Lehrbeauftragter mehrerer
Universitaten, wissenschaft-
licher Beirat diverser Stiftun-
gen, u.a. als Strategiebeirat
sozial-okologische Forschung
im Bundesministerium fur Bil-
dung und Forschung sowie
Forschungsbeirat der SWP
Stiftung Wissenschaft und
Politik. Bei DaimlerChrysler
forscht er zu Innovations-
management, Zukunftsfor-
schung und Organisations-
entwicklung.

Kai Panholzer

Managing Director Germany,
Wrigley GmbH

Der Betriebswirt begann
seine Karriere bei Procter &
Gamble. 1998 wechselte er
zu Wrigley, einem der welt-
weit fihrenden StiBwaren-
unternehmen und dem groB-
ten Hersteller und Vermarkter
von Kaugummi. Dort war er
u.a. fur das internationale
Marketing zustandig und
leitete als Marketing Director
Germany die deutsche Mar-
ketingabteilung. Seit 2005 ist
Kai Panholzer Managing
Director Germany.




Vortrag mit Diskussion: Die Marke — der wichtigste unternehmerische Wert des 21. Jahrhunderts?

Marken sind wertvoll. Das Unternehmen ebenso. Nur — wie eng sind Marken- und Unternehmenswert miteinander verkntpft? Ist der Marken-
erfolg Garant fir den Unternehmenserfolg? Kann man den Markenwert wirklich messen? Und — welche Relevanz haben die Messwerte fiir
den Unternehmensleiter und seine Strategie?

EINFUHRUNG UND MODERATION

REFERENT

14

Dr. Jutta Menninger

Partnerin, PricewaterhouseCoopers AG

verfgt Uber mehr als zwolf Jahre Beratungserfahrung bei PricewaterhouseCoopers in Frankfurt, London und Munchen. Sie leitet die
Abteilung Valuation & Strategy in Miinchen und ist zustandig fur die Entwicklung des gesamten Advisory-Bereichs in Minchen. Deutsch-

landweit betreut sie die Dienstleistung Management und Bewertung von immateriellen Werten, insbesondere von Marken, Patenten,
Innovationen und Humankapital.

Sie ist Global Relationship Partnerin fur adidas und Mitglied in verschiedenen Arbeitskreisen zur monetaren Markenwertmessung
(IDW, DIN sowie Brand Valuation Forum der GEM/des Markenverbandes). An der Universitat Erlangen-Nurnberg ist sie Lehrbeauftragte.

Herbert Hainer
Vorstandsvorsitzender adidas AG

Seine Karriere startete Herbert Hainer bei Procter & Gamble, bevor er 1987 bei adidas Deutschland als Vertriebsdirek-
tor Hardware einstieg. Nach zehn Jahren wurde er Mitglied des Vorstands und ist seit Marz 2001 Vorstandsvorsitzen-
der der adidas AG. Sein zielstrebiger Aufstieg zum Vorstandsvorsitzenden und die temporeiche und gewinnorientierte
Restrukturierung der adidas AG haben ihm ein ausgezeichnetes Medienimage beschert.

In einem der hartesten Markte muss sich die adidas AG unter der Leitung von Herbert Hainer als Premiumunterneh-
men positionieren. Der Kampf um Marktanteile, das Markenimage und die Inszenierung von Erlebniswelten sind eine
standige Herausforderung. Unterschiedliche Méarkte und Regionen wie Europa, Nordamerika oder Asien erfordern eine
angepasste Unternehmensstrategie. Jedes der drei Kernsegmente adidas, Reebok und TaylorMade-adidas Golf er-
fordert eine eigene Markenstrategie. Mit einem Umsatz von rund 10 Mrd. Euro und einer Verantwortung ftr mehr als
26.000 Mitarbeiter weltweit steht die Sicherung des Unternehmenswertes und der einzelnen Markenwerte im

Fokus jeder markenstrategischen Frage.



Welche gesellschaftliche Verantwortung tragen Unternehmen?

Podiumsdiskussion zur politischen Dimension von Marken

Umweltschutz, China-Engagement, Arbeitsbedingungen in Stidamerika — einige wenige Schlagworte rufen schnell Kritik an der Unterneh-

mens-, Markt- und Markenstrategie hervor. Ist Corporate Social Responsibilty nur ein , Feigenblatt”? Sind Social oder Kultursponsoring mehr

als PR-Aktionen, um das Marken- oder Unternehmensimage aufzupolieren? Welche gesellschaftliche Verantwortung tragen Unternehmen?

Bringt das Engagement auf Auslandsmarkten politische Verantwortung mit sich? Und — welche reale Bedeutung hat die Wirtschaftsethik fur
das unternehmerische Handeln, die Markenstrategie und den Corporate Brand?

MODERATOR

Prof. Dr. Jurgen Hausler

CEO, Interbrand Zintzmeyer & Lux

Seit Uber 15 Jahren berat er renommierte Unternehmen im Bereich strategische Markenfihrung.
Seine Arbeit u.a. fir die Deutsche Telekom sowie seine Artikel und Vortrage weisen den
Sozialwissenschaftler und Honorarprofessor fur Strategische Unternehmenskommunikation der
Universitét Leipzig als Experten fur Corporate Branding aus. Vor seiner Tatigkeit bei Interbrand
Zintzmeyer & Lux arbeitete er am Max Planck-Institut in KéIn und am MIT in Boston.

Gabriele Eick

Executive Communications

Ihr beruflicher Werdegang
fuhrte die ,Managerin des
Jahres 1993" (Forbes) tber
A.C. Nielsen Marktforschung,
Burson-Marsteller zu der
Dresdner Bank Gruppe. Die
.Frau des Jahres 1993" (Hori-
zont) ist seit 1997 Prasidentin
des Marketing Clubs Frank-
furt und seit 2005 Vizeprasi-
dentin des Deutschen Marke-
ting Verbandes. Im Herbst
2000 griindete sie ihre eige-
ne Unternehmensberatung —
Executive Communications.

Volker Heck

Leiter Konzernkommunika-
tion, RWE AG

Seit Oktober 2006 bekleidet
er das Amt des Leiters Kon-
zernkommunikation der RWE
AG, wo sein beruflicher Wer-
degang 1991 in der Unter-
nehmensentwicklung be-
gann. Nach Stationen in der
Konzernentwicklung und
-kommunikation tbernahm
er im Jahr 2000 die Leitung
des Zentralbereiches Energie-
und Umweltpolitik. Seit 2006
ist er Leiter Konzernkommu-
nikation/Public Affairs.

Wolfgang von Meibom

Chairman Bird & Bird
Deutschland

Neben seiner Tatigkeit als
Chairman Deutschlands ist er
Co-Chairman der internat. IP
Practice Gruppe von Bird &
Bird. Er gilt als einer der fuh-
renden internationalen Exper-
ten auf dem Gebiet des Ge-
werblichen Rechtsschutzes,
insbesondere im Patent- und
Markenbereich. 2006 wurde
ihm eine Gastprofessur der
Civil Commercial and Econo-
mic Law School der China
University of Political Science
and Law in China verliehen.

Dr. Rainier van Roessel

Mitglied des Vorstands
LANXESS AG

Der Niederlander, der Gber
zwei Jahrzehnte internatio-
nale Managementerfahrung
in der chemischen Industrie
verflgt, leitet die Business
Unit Rubber Chemicals und
ist Sprecher von LANXESS
Belgien. Im Januar 2007
Ubernahm er im Vorstand die
Verantwortung fur drei Busi-
ness-Units aus dem Bereich
Performance Chemicals und
fur alle Landesorganisationen
der LANXESS AG.

Philipp Schindler

Geschaftsfihrer Nordeuropa
Google

stieg nach dem Studium der
Betriebswirtschaft in die Ber-
telsmann AG, Gutersloh, ein.
AnschlieBend wechselte er
zur AOL Inc. nach Dulles,
Virginia, und war in den Be-
reichen E-Commerce und
Marketing tatig. Dort tiber-
nahm er fir den Konzern die
Leitung Marketing bei
CompuServe, Deutschland.
Im Jahr 1999 wechselte
Philipp Schindler zum Mutter-
konzern AOL Deutschland als
Vice President of Marketing &
Sales.
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Veranstaltungsorte:

@ Tagesveranstaltung

15. Juni 2007

Hauptstadtreprasentanz der Deutschen Telekom AG
Franzosische StraBBe 33 a—c

10117 Berlin

Tel.: +49 30 2 09 19 45 00

@ Vorabend

14. Juni 2007

Vortragssaal im Pergamonmuseum
Am Kupfergraben 5 (Museumsinsel)
10117 Berlin

Tel.: +49 30 20 90 55 77

Parkmoglichkeiten
Auf Wunsch senden wir lhnen gerne eine Liste der nachstgelegenen
Parkhduser zu. Rufen Sie uns an: (069) 75 91-32 09.

Fur Ruckfragen am Veranstaltungstag wenden Sie sich bitte an:
Cornelia Klaas

Mobil:  (0171) 733 9727

Telefon: (069) 75 91-12 94



Fur Ubernachtungen empfehlen wir:

Wir haben fur Sie in folgenden Hotels Zimmerkontingente eingerich-
tet, die Sie bis zur jeweiligen Frist unter dem Stichwort ,, Marken-
Summit” abrufen kénnen. Bitte nehmen Sie Buchung und Abrech-
nung selbst vor.

Marlene-Dietrich-Platz 2

10785 Berlin

Telefon: (030) 25 53-12 12

Fax: (030) 25 53-12 35

E-Mail: berlin@hyatt.de
www.berlin.grand.hyatt.com

Ubernachtung mit Frihstiick (EZ): € 235,00
Zimmerkontingent abrufbar bis 17. Mai 2007

MohrenstraBe 30

10117 Berlin

Telefon: (030) 20 23-42 55

Fax: (030) 20 23- 42 69

E-Mail: info.berlin@hilton.com
www.hilton.de/berlin

Ubernachtung mit Frihstiick (EZ): € 174,00
Zimmerkontingent abrufbar bis 14. Mai 2007

Budapester Stral3e 2

10787 Berlin

Telefon: (030) 26 02- 0

Fax: (030) 26 02- 11 82

E-Mail: berlin@ichotelsgroup.com
www.berlin.intercontinental.com
Ubernachtung mit Frihstiick (EZ): ab € 213,00
Zimmerkontingent abrufbar bis 5. April 2007
danach nach Verftigbarkeit

BehrenstraBe 37

10117 Berlin

Telefon: (030) 46 06 09-0

Fax: (030) 46 06 09-20 00

E-Mail: info.derome@roccofortehotels.com
www.roccofortehotels.com

Ubernachtung mit Friihstiick (EZ): € 276,00
Zimmerkontingent abrufbar bis 6 Wochen vor Veranstaltung

FriedrichstraBe 158-164

10117 Berlin

Telefon: (030) 20 27-34 20

Fax: (030) 20 27-34 19

E-Mail: reservation.berlin@westin.com
www.westin.com/berlin

Ubernachtung mit Friihstiick (EZ): € 250,00
Zimmerkontingent abrufbar bis 3. Mai 2007
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EA.Z.-INSTITUT

FA.Z.-Institut far Management-,

Markt- und Medieninformationen GmbH
Mainzer LandstraBBe 199

D-60326 Frankfurt

Tel. (069) 7591-3209
www.faz-institut.de
www.marken-summit.de

Alle Rechte vorbehalten, auch die der fotomechanischen Wiedergabe
und der Speicherung in elektronischen Medien.
Programmanderung vorbehalten.

Professor Dr. Christian Belz, Geschéftsf. Direktor des Instituts
fir Marketing und Handel der Universitat St. Gallen
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www.kommunikationsmanager.com

Gabriele Eick, Prasidentin Marketing Club Frankfurt,
Vizeprasidentin Deutscher Marketing Verband
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