PRESSEMITTEILUNG

e e Thomas R. Kohler
Die Internetfalle
T —— Was vyir online unbeyvusst Ubgr uns Preisgeben und“
FALLE wie wir das World Wide Web sicher flir uns nutzen kdnnen
—simssemaes 224 Seiten. Hardcover mit Schutzumschlag

19,90 € (D), 20,50 € (A), 34,50 CHF Homepage zum Buch:
ISBN 978-3-89981-230-5 #3230 www.dieinternetfalle.de
=r ET: Oktober 2010

Donnerstag, 9. September 2010

Risiken, Stolperfallen und Chancen im Social Web

Ohne das Internet geht es nicht mehr — diesen Satz wirden wohl die meisten von uns auf der
Stelle unterschreiben. Uber die reine Informationssuche hinaus, wird auch die digitale Interak-
tion immer wichtiger.

Doch die zahlreichen Kontakte, die bei Facebook und Co. so leicht zu gewinnen und zu pflegen
sind, sowie die bequeme Online-Bestellung oder -Buchung tduschen oft darlber hinweg, dass
das Social Web auch eine ganz andere, eine dunkle Seite hat. Thomas R. Kéhler beschreibt in
,»Die Internetfalle” die Risiken der (unbedachten) Internetnutzung und wirbt fiir einen aktiven
Umgang mit denselben.

Denn die meisten Nutzer bewegen sich vielzu sorglos im Netz, geben personliche Daten preis
und vergessen dabei oft, dass der Datenschutz im Internet immer noch nicht rechtlich eindeutig
geregelt ist. Zudem birgt jedes Mehr der zur Verfligung gestellten Daten eine groRere Gefahr,
Opfer von Cyberstalking oder Identitatsdiebstahl zu werden.

Kohler zeigt zunachst Nutzungsmoglichkeiten und Wirkungsmaoglichkeiten des Social Web auf.
Wie funktionieren Plattformen wie Twitter, Xing etc.? Wie verwalten die Betreiber ihre Daten? Wie
aussagekraftig sind Online-Bewertungen wie Rezensionen bei Bookshops oder Reiseportalen?

AulRerdem sensibilisiert Kohler fur die vielen Fallen und Risiken, die im Netz lauern, und erklart,
wie sich diese umgehen lassen. So erstaunt es nach naherer Betrachtung kaum, dass das eigent-
liche Geschaftsmodell von Facebook — und vielen anderen Web-2.0-Unternehmen — aus der Ver-
wertung von Nutzerdaten, etwa durch den Verkauf von Nutzerprofilen an werbetreibende
Unternehmen, besteht.

Zugleich findet der Leser in ,,Die Internetfalle“ auch viele Tipps und Beispiele, wie sich das eigene
digitale Ich modellieren Iasst, um sowohl beruflich als auch privat den grofsten Nutzen daraus zu

ziehen.

Denn eines dirfte klar sein: Entziehen sollte sich dem Internet heutzutage keiner mehr, denn
diese Option birgt wohl die gro3te Gefahr.

Der Autor
Thomas R. Kéhler gilt als einer der fihrenden IT/TK-Experten im deutschsprachigen Raum. Er ist

Autor zahlreicher Standardwerke zu Internet- und Technologiethemen (u.a.,,IT von A bis Z*) und
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